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Objetivos

Este curso busca desarrollar en los estudiantes la habilidad de comunicar y contextualizar
sus ideas econdmicas de manera efectiva y persuasiva. A través de esta clase,
exploraremos cémo el arte de contar historias puede complementar el rigor analitico de la
economia para construir narrativas que ayuden a entender la complejidad del mundo. Una
buena historia no solo hace que los hallazgos y teorias econdmicas sean mas accesibles
para audiencias diversas, sino que también es una herramienta fundamental para la
difusion y posicionamiento de nuestro trabajo. Dominar el storytelling es una habilidad
crucial para aguellos economistas que desean incidir en la opinién publica, en la toma de
decisiones, y en la formulaciéon de politicas. Exploraremos la mejor manera de contar

historias para distintos tipos de audiencias a través de ejercicios empiricos.

Organizacion
La clase se impartira los jueves de 7 a 10 de la manana en el salén 203 de Rio Hondo. A
pesar de que no es obligatoria la asistencia presencial, es altamente deseable y habra

algunos incentivos.

Office hours: agendar cita a través de correo mediante alain.pineda@banxico.org.mx o

alainpp25@gmail.com.
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Evaluacién

Participacion en clase: 10%
Tareas (ejercicios empiricos): 15%
Presentacion: 25%

Propuesta de paper: 20%

Paper final: 30%

Estructura del curso (preliminary sujeto a cambios)

1.

Introduccién a Storytelling
a. Laimportancia de narrativas en economia: jpor qué las historias importan?
b. Elementos clave para una narrativa efectiva: ;qué hace atractiva a una
historia?
Storytelling en modelos econdmicos y teoria
a. Eluso de narrativas para explicary explorar modelos
b. Anaélisis de narrativas en teoria econémica
Storytelling en analisis de datos y representacidn grafica
a. Elpoder narrativo de los datos
b. Narrativa visual: comunicar datos a través de graficas y tablas
Escritura académica y presentaciones
a. Storytelling en papers académicos: estructura de motivacion, argumentos, y
posicionamiento en la literatura
b. Disefo de presentaciones efectivas
Comunicacion de conceptos econdmicos para distintas audiencias
a. Elpoderde la simplificacion
b. Narrativas estratégicas: influenciar opinién publica y debates sobre politica

econdmica



Diapositivas resumen de lecturas asignadas

Para cada una de las lecturas asignadas, deben preparar 3 diapositivas (slides) que
contenga:

1. Resumen de la lectura

2. Puntos buenos de la lectura

3. Puntos malos de la lectura o areas de oportunidad
Cada clase se seleccionara a alguien para que comparta sus laminas (alrededor de 5

minutos).

Presentaciéon de propuesta de paper (27 de febrero)

Preparar una presentacion de 5 a 10 minutos sobre su propuesta de paper para la clase. En
la sesion del 27 de febrero todos presentaran su idea y recibiran retroalimentacion del grupo.
La presentacion debe contener:
1. La historia que se quiere contar.
Motivacion

2
3. Elementos utilizados para contar la historia (modelo, estrategia empirica, etc.)
4. Plande accioén

5

Resultados preliminares (no es necesario, solo si aplica)

Propuesta de paper (6 de marzo)

Elaborar un documento de 2 paginas (minimo) donde se delinee por escrito la propuesta de
paper. Se debe incorporarla retroalimentacién obtenida la semana anterior en la
presentacion. Debe contener los mismos elementos que la presentacion.

El objetivo de 2 hojas es para incentivarlos a sintetizar su propuesta y comunicarla de
manera clara. Sin embargo, si tienen trabajo avanzado y creen que les serviria mi
retroalimentacion mas detallada, pueden entregar algo mas extenso, haciendo énfasis en
la sintesis.

Nota: eluso de herramientas de inteligencia artificial como ChatGPT esta permitido siempre

y cuando se utilice como herramienta. No es aceptable copiar directamente resultados



escritos por inteligencia artificial pero puede ser muy Util para drafts iniciales, obtener

retroalimentacion y realizar iteraciones. Algunos consejos generales:

iv.

Usar inteligencia artificial para exploracion, no resultados finales.
Confirmar aseveraciones hechas por inteligencia artificial (cross-check).
Atender sesgos potenciales.

Ser cuidadoso con la privacidad y seguridad de datos.
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